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ПРАВИЛА ИСПОЛЬЗОВАНИЯ ЛОГОТИПА



ЛОГОТИП

Использование версии логотипа остается на усмотрение маркетолога. � 
Логотип с таглайном. Логотип упрощенный. Монохромный логотип.



О С Н О В Н О Й  Л О Г О Т И П
File:

CSKA_Logo.eps

6

https://www.dropbox.com/s/oo1efjhcm1bhh61/CSKA_Logo.eps?dl=0


У П Р О Щ Е Н Н Ы Й  Л О Г О Т И П
File:

CSKA_Logo_Simpl.eps

7

https://www.dropbox.com/s/lpp0rhiodbp7bxl/CSKA_Logo_Simpl.eps?dl=0


М О Н О Х Р О М Н Ы Й  Л О Г О Т И П
File:

CSKA_Logo_BW.eps

8

https://www.dropbox.com/s/zefc4oan7lzlsir/CSKA_Logo_BW.eps?dl=0


Л О Г О Т И П  « С Д Ю Ш О Р »
File:

CSKA_Logo_SDUSHOR.eps

9

https://www.dropbox.com/s/mvelr5wqg1ykt4i/CSKA_Logo_SDUSHOR.eps?dl=0


Л О Г О Т И П Ы  С  У К А З А Н И Е М  Г О Р О Д А

х
х

2х
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Ш Р И Ф Т О В О Й  Б Л О К  « Ц С К А »
File:

CSKA_Type_Rus.ai

11

https://www.dropbox.com/s/25cp6bcia6ubxgz/CSKA_Type_Rus.ai?dl=0


Т А Г Л А Й Н  Л О Г О Т И П А  « Ц С К А »

ЦЕНТРАЛЬНЫЙ
СПОРТИВНЫЙ
КЛУБ
АРМИИ

File:
CSKA_Type_Title_Rus.ai

12

https://www.dropbox.com/s/oct7zcqq8yrpehj/CSKA_Type_Title_Rus.ai?dl=0


ФИРМЕННЫЙ БЛОК

Расположение и масштаб названия клуба относительно герба.



х
2,

5х

2,5х 2,5х

Тип фирменного блока выбирается в зависимости от носителя
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ИСПОЛЬЗОВАНИЕ ЛОГОТИПА



Запрещено изменение соотношения размеров элементов.

Запрещено использование �произвольных обводок логотипа.

Запрещено использование �не фирменных цветов и градиентов.

Запрещено изменение соотношения размеров таглайна 
относительно фирменного знака, кроме указанных выше вариантов 
фирменного блока.

Н Е Д О П У С Т И М Ы Е  В А Р И А Н Т Ы 
Н Е П Р А В И Л Ь Н О Г О  И С П О Л Ь З О В А Н И Я 
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В А Р И А Н Т Ы  Д О П У С Т И М О Г О  Ц В Е Т О В О Г О  Ф О Н А 
Д Л Я  Р А З М Е Щ Е Н И Я  Л О Г О Т И П А 

Запрещено размещать на фоне лиц людей, а так же очень пестрых изображений. Запрещено размещать на фоне мелкой фирменной графики.

Запрещено размещать на фоне не фирменного цвета.Запрещено использовать обводку для выделения логотипа на фоне.

17



З О Н Ы  О Д Н О Р О Д Н О С Т И И С К Л Ю Ч Е Н И Я 

Разрешено размещать текст и логотип поверх фотографий. Поэтому на 
фотографии должны присутствовать зоны однородности: темные или светлые 
области фотографии, на которых фон настолько однороден, что не мешает 
читаемости расположенного поверх него текстового блока или логотипа. Для 
большей читабельности располагайте темный логотип на светлом фоне и фоне 
средней насыщенности, а белый – на темном фоне.

Логотип разрешается размещать на контрастном неоднородном фоне, если такой 
фон является фирменным паттерном, сомасштабным по размеру логотипу. При 
таком размещении логотип не теряется на фоне паттерна.

18



Минимальный размер логотипа с названием диктуется считываемостью шрифта.
Не рекомендуется уменьшать высоту строки текстовой части менее чем 2 мм.
Размер фирменного блока в данном случае составляет 36 х 70,7 мм.

Минимальный размер гербовой части также диктуется считываемостью шрифта 
внутри знака. Не рекомендуется уменьшать высоту буквы названия менее  
чем 1,5 мм. Размер фирменного блока в данном случае составляет 20,7 х 31 мм.

36 мм

20,7 мм

70
,7

 м
м 31

 м
м

2 
мм

М И Н И М А Л Ь Н Ы Й  Р А З М Е Р

19



Максимальный размер логотипа диктуется размерами носителя, на котором 
он распологается. Так при горизонтальном ориентировании размер логотипа 
по высоте не должен превышать 65% высоты макета или носителя. При 
вертикальном ориентировании носителей, ширина логотипа не должна 
превышать 45% ширины макета или носителя.

Исключением являются макеты пропорции которых вытянуты более чем 1:6 
(например вывески и банеры), а так же носители размер которых меньше 
допустимых минимальных размеров логотипа (например флешка и значек).

М А К С И М А Л Ь Н Ы Й  Р А З М Е Р

10
0%

65
%

100%

45%
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2,
5х

1/4х

х

х

С В О Б О Д Н О Е  П О Л Е 
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ФИРМЕННЫЕ ШРИФТЫ



Ш Р И Ф Т О В А Я  П А Р А 
( Д Л Я  П О Л И Г Р А Ф И И )

Гарнитура, рекомендуемая для использования �в заголовках 

и подзаголовках. Intro – это основной шрифт, используемый 
в идентификационном комплекте.

Аа Бб Вв Гг Дд Ее Ёё Жж Зз
Ии Йй Кк Лл Мм Нн Оо Пп
Рр Сс Тт Уу Фф Хх Цц Чч Шш
Щщ Ъъ Ыы Ьь Ээ Юю Яя
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9

Дополнительным фирменным шрифтом является � 

PF Din Text. Он используется в при наборе �больших  
массивов текста в электронной переписке.

Аа Бб Вв Гг Дд Ее Ёё Жж Зз
Ии Йй Кк Лл Мм Нн Оо Пп
Рр Сс Тт Уу Фф Хх Цц Чч Шш
Щщ Ъъ Ыы Ьь Ээ Юю Яя
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9

Intro — это современный брусковый шрифт, основанный 
на пластике геометрических форм. Он хорошо ведет себя 
в крупных кеглях тонкого и жирного начертания.

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii
Jj Kk Ll Mm Nn Oo Pp Qq
Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9

PF Din Text — это полигарнитура, которая дает возможность 
для оформления носителей любых пропорций. Шрифт 
имеет три ширины по ширине, по 14 начертаний в каждой. 
Геометрия шрифта на контрасте с шрифтом заголовка создает 
хорошую пару для оформления полиграфических носителей, 
где важно смысловое деление на блоки.

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii
Jj Kk Ll Mm Nn Oo Pp Qq
Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9

Demo font files:
CSKA_Fonts.zip 

 
Link to purchase fonts: 

Intro
PF DIN Text

FП Р И М Е Р 
Т Е К С Т О В О Г О 
Б Л О К А

Таким образом 
новая модель 
позволяет оценить 
значение форм.

Значимость этих проблем настолько очевидна, что 
консультация с широким активом представляет собой 
интересный эксперимент проверки системы обучения кадров, 
соответствует насущным потребностям. Повседневная 
практика показывает, что начало повседневной работы 
по формированию позиции в значительной степени 
обуславливает создание существенных финансовых 
и административных условий. Разнообразный и богатый 
опыт, постоянный количественный рост и сфера нашей 
активности способствует подготовке и реализации новых 
предложений.

23

https://www.dropbox.com/s/4ir5b3eh379tmmx/CSKA_Fonts.zip?dl=0
https://www.myfonts.com/fonts/font-fabric/intro/
https://www.myfonts.com/fonts/parachute/pf-din-text-pro/


Ш Р И Ф Т О В А Я  С И С Т Е М А М А С Ш Т А Б  Ш Р И Ф Т О В О Й  С И С Т Е М Ы

Масштаб системы определяется дизайнером в зависимости �от носителя 
и условий его использования. Чтобы определить �масштаб шрифтовой 
системы, необходимо определить масштаб основного текста. Основной текст 
должен хорошо �читаться, но при этом должен быть компактным.

При оформлении носителя используется несколько разных �стилей текста: 
основной, заголовки, подзаголовки, сноски �и примечания. Все эти стили 
связаны в единую шрифтовую �систему фирменного стиля. У этой системы 
может быть �переменный масштаб, но неизменные пропорции.

24



Системными называются шрифты, которые поставляются 
�вместе с операционными системами (например, Windows) 
�и используются большинством современных браузеров. 
�Системный шрифт выбирается в качестве запасного �для 
случаев, где невозможно отображение �фирменного шрифта. 

Системный шрифт бренда «ЦСКА» — Verdana Regular.

Аа Бб Вв Гг Дд Ее Ёё Жж Зз
Ии Йй Кк Лл Мм Нн Оо Пп
Рр Сс Тт Уу Фф Хх Цц Чч Шш
Щщ Ъъ Ыы Ьь Ээ Юю Яя
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9

Например, в электронной �документации и браузерах. 
Системный шрифт может �не быть точной копией основного 
фирменного шрифта, �но должен быть максимально близок 
к нему по характеру. 

Из-за большого размера знаков в структуре шрифта 
кегль стоит считать с коэффициентом 0,8 относительно 
мастабной системы указанной выше.

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii
Jj Kk Ll Mm Nn Oo Pp Qq
Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9

Ш Р И Ф Т Ы  Д Л Я  Э Л Е К Т Р О Н Н О Й  П Е Р Е П И С К И
( С И С Т Е М Н Ы Й  Ш Р И Ф Т )

П Р И М Е Р 
Т Е К С Т О В О Г О 
Б Л О К А

Таким образом 
новая модель 
позволяет оценить 
значение форм.

Значимость этих проблем настолько очевидна, что 

консультация с широким активом представляет собой 

интересный эксперимент проверки системы обучения 

кадров, соответствует насущным потребностям. 

Повседневная практика показывает, что начало 

повседневной работы по формированию позиции 

в значительной степени обуславливает создание 

существенных финансовых и административных 

условий. Разнообразный и богатый опыт, постоянный 

количественный рост и сфера нашей активности 

способствует подготовке и реализации новых 

предложений.
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Ш Р И Ф Т О В А Я  П А Р А ,  И С П О Л Ь З У Е М А Я  Д Л Я  М Е Л К О Й 
П О Л И Г Р А Ф И И  И  О Ф И С Н Ы Х  Д О К У М Е Н Т О В 
( Н А Б О Р Н О Й  Ш Р И Ф Т  С  З А С Е Ч К А М И )

П Р И М Е Р 
Т Е К С Т О В О Г О 
Б Л О К А

Для текстовых блоков в документации и полиграфии 
с большими объемами текста рекомендуется использовать 

шрифт Constantia. 

Аа Бб Вв Гг Дд Ее Ёё Жж Зз
Ии Йй Кк Лл Мм Нн Оо Пп
Рр Сс Тт Уу Фф Хх Цц Чч Шш
Щщ Ъъ Ыы Ьь Ээ Юю Яя
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9

Гарнитура, рекомендуемая для использования �в заголовках 

и подзаголовках. Intro – это основной шрифт, используемый
в идентификационном комплекте.

Аа Бб Вв Гг Дд Ее Ёё Жж Зз
Ии Йй Кк Лл Мм Нн Оо Пп
Рр Сс Тт Уу Фф Хх Цц Чч Шш
Щщ Ъъ Ыы Ьь Ээ Юю Яя
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9

Данный шрифт хорошо ведет себя в мелких кеглях. 
Геометрия шрифта схожа с шрифтом для заголовков, 
что создает гармоничную пару, основанную на подобии.

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii
Jj Kk Ll Mm Nn Oo Pp Qq
Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii
Jj Kk Ll Mm Nn Oo Pp Qq
Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9

Таким образом 
новая модель 
позволяет оценить 
значение форм.

Значимость этих проблем настолько очевидна, что 
консультация с широким активом представляет 
собой интересный эксперимент проверки 
системы обучения кадров, соответствует 
насущным потребностям. Повседневная практика 
показывает, что начало повседневной работы 
по формированию позиции в значительной 
степени обуславливает создание существенных 
финансовых и административных условий. 
Разнообразный и богатый опыт, постоянный 
количественный рост и сфера нашей активности 
способствует подготовке и реализации новых 
предложений.

Demo font files:
CSKA_Fonts.zip 

 
Link to purchase fonts: 

Constantia

F
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https://www.dropbox.com/s/4ir5b3eh379tmmx/CSKA_Fonts.zip?dl=0
https://www.myfonts.com/fonts/ascender/constantia/


ФИРМЕННЫЕ ЦВЕТА



CMYK  8:0:99:0
RGB  242:233:4

HEX  F2E904

CMYK  0:0:0:5
RGB  241:241:241

HEX  F1F1F2

CMYK  0:0:0:100
RGB  35:31:32

#  231F20

CMYK  0:22:98:0
RGB  255:199:18

HEX  FFC712

CMYK  0:60:59:0
RGB  243:131:102

HEX  F38366

CMYK  85:50:0:0
RGB  26:111:179

HEX  1A6FB3

CMYK  0:57:99:0
RGB  244:135:32

HEX  F48720

CMYK  0:96:93:0
RGB  236:43:43

HEX  EC2B2B

CMYK  99:84:7:0
RGB  27:72:149

HEX  1B4895

CMYK  12:84:97:2
RGB  211:78:41

HEX  D34E29

CMYK  20:99:97:11
RGB  182:35:39

HEX  B62327

CMYK  100:93:25:13
RGB  39:51:112

HEX  273370

File:
CSKA_Colors.eps
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https://www.dropbox.com/s/o8jzf6hgskn4yoj/CSKA_Colors.eps?dl=0


100%

CMYK  0:99:98:0
RGB  235:34:39

HEX  EB2227

100%

CMYK  8:0:99:0
RGB  242:233:4

HEX  F2E904

100%

CMYK  85:50:0:0
RGB  26:111:179

HEX  1A6FB3

100%

CMYK  
100:95:30:30

RGB  32:37:91
HEX  20255B

85%

CMYK  
100:95:30:30

RGB  32:37:91
HEX  20255B

85%

CMYK  0:94:88:0
RGB  238:52:49

HEX  EE3431

50%

CMYK  13:100:100:4
RGB  205:32:39

HEX  CD2027

0%

CMYK  23:100:100:17
RGB  168:31:35

HEX  A81F23

0%

CMYK  0:35:84:0
RGB  250:175:66

HEX  FAAF42

0%

CMYK  100:93:6:0
RGB  42:59:143

HEX  2A3B8F

0%

CMYK  97:91:42:60
RGB  14:18:54

HEX  0E1236

File:
CSKA_Colors.eps
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https://www.dropbox.com/s/o8jzf6hgskn4yoj/CSKA_Colors.eps?dl=0


ФИРМЕННЫЕ  
ГРАФИЧЕСКИЕ ЭЛЕМЕНТЫ



Одним из стилеобразующих элементов является фон. Он используется в оформлении печатной 
продукции, формы спортсменов и т.д. При использовании определенного фонового цвета и градиента 
на фирменных носителях будет выстраиваться ассоциативная связь с брендом. В определенных 
случаях фотографии также окрашиваются в данный цвет.

File:
CSKA_Brand_Background.eps

31

https://www.dropbox.com/s/jyq7xlgeli2cirv/CSKA_Brand_Background.eps?dl=0


В качестве образа и главного элемента стиля был взят огонь. 
Графически он представлен в виде множества равносторонних 
треугольников. В ленте опоясывающей огонь легко считывается 
в образе факела. В развитии форма ленты может меняться, но стилистика 
изображения и цветовая гамма стиля будет оставаться неизменной. 
Динамичная и простая в восприятии композиция не спорит с графикой 
логотипа, а выделяется на контрасте с плавными формами герба.

File:
CSKA_Brand_Element.eps

32

https://www.dropbox.com/s/pnwg7kcuczq0om3/CSKA_Brand_Element.eps?dl=0


Базовое сочетание фона и графического элемента.

33



ПРИМЕРЫ ПРИМЕНЕНИЯ ПРАВИЛ 
ИСПОЛЬЗОВАНИЯ ЛОГОТИПА 
И ФИРМЕННОГО СТИЛЯ



35
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ЭЛЕМЕНТЫ ФИРМЕННОГО СТИЛЯ



ФИРМЕННЫЕ ПРОДУКТЫ



П О Ч Т О В Ы Й  Б Л А Н К

Первая и последующие страницы
File: 

CSKA_Blanks.ai

42

https://www.dropbox.com/s/29u3hcr50bgmx7x/CSKA_Blanks.ai?dl=0


Б Л А Н К  Д Л Я  Ф А К С А
File: 

CSKA_Blanks.ai
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https://www.dropbox.com/s/29u3hcr50bgmx7x/CSKA_Blanks.ai?dl=0


Б Л А Н К  И М Е Н Н О Й
File: 

CSKA_Blanks.ai
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https://www.dropbox.com/s/29u3hcr50bgmx7x/CSKA_Blanks.ai?dl=0


Б Л А Н К  Р У К О В О Д И Т Е Л Я
File: 

CSKA_Blanks.ai

45

https://www.dropbox.com/s/29u3hcr50bgmx7x/CSKA_Blanks.ai?dl=0


Б Л А Н К  З А М Е С Т И Т Е Л Е Й
File: 

CSKA_Blanks.ai
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https://www.dropbox.com/s/29u3hcr50bgmx7x/CSKA_Blanks.ai?dl=0


П Р И М Е Р  Н А П О Л Н Е Н И Я 
File: 

CSKA_Blanks.ai
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https://www.dropbox.com/s/29u3hcr50bgmx7x/CSKA_Blanks.ai?dl=0


С Л У Ж Е Б Н А Я  З А П И С К А 
И Н Ф О Р М А Ц И О Н Н О !

Используется для рукописных писем и заметок

File: 
CSKA_Blanks.ai
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https://www.dropbox.com/s/29u3hcr50bgmx7x/CSKA_Blanks.ai?dl=0


П А П К А  Д Л Я  Б У М А Г
File: 

CSKA_Folder_A4.ai

49

https://www.dropbox.com/s/zpfwm89a5px5nx9/CSKA_Folder_A4.ai?dl=0


В И З И Т К А  К О Р П О Р А Т И В Н А Я

1 вариант
File: 

SCKA_visit_card_corp.ai

50

https://www.dropbox.com/s/ccl9wp14qvwhuob/SCKA_visit_card_corp.ai?dl=0


В И З И Т К А  К О Р П О Р А Т И В Н А Я

2 вариант
File: 

SCKA_visit_card_corp-2.ai

51

https://www.dropbox.com/s/2fn91evtkt71iy5/SCKA_visit_card_corp-2.ai?dl=0


В И З И Т К А  Л И Ч Н А Я

1 вариант
File: 

SCKA_visit_card_person.ai

52

https://www.dropbox.com/s/kx9sx2lfyooy8f7/SCKA_visit_card_person.ai?dl=0


В И З И Т К А  Л И Ч Н А Я

2 вариант
File: 

SCKA_visit_card_person-2.ai
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https://www.dropbox.com/s/j4av7e6kkledd23/SCKA_visit_card_person-2.ai?dl=0


Б Е Й Д Ж  С О Т Р У Д Н И К А
File:

CSKA_Badge.ai
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https://www.dropbox.com/s/b9rahk6zab88gwd/CSKA_Badge.ai?dl=0


П Р О П У С К  С О Т Р У Д Н И К А
File:

CSKA_Token.ai
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https://www.dropbox.com/s/wqjz5zbjkl4m52p/CSKA_Token.ai?dl=0


В Р Е М Е Н Н Ы Й  П Р О П У С К
File:

CSKA_Temporary_Pass.ai

56

https://www.dropbox.com/s/4fpneezrxovf3n2/CSKA_Temporary_Pass.ai?dl=0


О Б Л О Ж К А 
И   У Д О С Т О В Е Р Е Н И Е 
С О Т Р У Д Н И К А

File:
CSKA_Pass.ai
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https://www.dropbox.com/s/1fthtnoouyzuyzg/CSKA_Pass.ai?dl=0


Г Р А М О Т А

1 вариант
File:

CSKA_Diploma_1.ai

58

https://www.dropbox.com/s/jubidg3np7sdkii/CSKA_Diploma_1.ai?dl=0


Г Р А М О Т А

2 вариант
File:

CSKA_Diploma_2.ai

59

https://www.dropbox.com/s/t44cfdpzmhgxjn7/CSKA_Diploma_2.ai?dl=0


Г Р А М О Т А  М О

1 вариант
File:

CSKA_Diploma_MO_1.ai
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https://www.dropbox.com/s/268vfaged756h9x/CSKA_Diploma_MO_1.ai?dl=0


Г Р А М О Т А  М О

2 вариант
File:

CSKA_Diploma_MO_2.ai
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https://www.dropbox.com/s/cu760d88iydo926/CSKA_Diploma_MO_2.ai?dl=0


К О Н В Е Р Т Ы
File:

Конверт  C4
CSKA_Envelope_С4.ai

Конверт C5
CSKA_Envelope_C5.ai

Конверт  Е65
CSKA_Envelope_Е65.ai

62

https://www.dropbox.com/s/ysgo384gkz0yp29/CSKA_Envelope_%D0%A14.ai?dl=0
https://www.dropbox.com/s/6hm1di18jufjlni/CSKA_Envelope_C5.ai?dl=0
https://www.dropbox.com/s/ezkmeuc7of0wtir/CSKA_Envelope_%D0%9565.ai?dl=0


П Е Ч А Т Ь
И Н Ф О Р М А Ц И О Н Н О ! File:

CSKA_Stamp.ai
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https://www.dropbox.com/s/ngthzan8l2rjf3r/CSKA_Stamp.ai?dl=0


СУВЕНИРНА Я ПРОДУКЦИЯ



К А Р А Н Д А Ш .  Р У Ч К А .  Ф Л Е Ш К А . 
С У В Е Н И Р Н Ы Е  З Н А Ч К И . File: 

Карандаш
CSKA_Pencil.eps

Ручка
CSKA_Pen.eps

Флешка 
CSKA_Flash_Drive.eps

65

https://www.dropbox.com/s/n6xn5jzwakef2nx/CSKA_Pencil.eps?dl=0
https://www.dropbox.com/s/qyfukwdw8jitmfs/CSKA_Pen.eps?dl=0
https://www.dropbox.com/s/5eb2ww7s87tlzy8/CSKA_Flash_Drive.eps?dl=0


Б Л О К Н О Т  А 5
File:

CSKA_Cover_Notepad_A5.ai

66

https://www.dropbox.com/s/ock1skixia393ep/CSKA_Cover_Notepad_A5.ai?dl=0


Е Ж Е Д Н Е В Н И К
File:

CSKA_Cover_Diary_A5.ai

67

https://www.dropbox.com/s/jx6ys0u6gfyr2ne/CSKA_Cover_Diary_A5.ai?dl=0


Н А С Т О Л Ь Н Ы Й  Ф Л А Г
File:

CSKA_Flag.ai
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https://www.dropbox.com/s/vxk92lbjo2xn52r/CSKA_Flag.ai?dl=0


В И З И Т Н И Ц А
File:

CSKA_Emblem_BW.eps
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https://www.dropbox.com/s/0kylygjzxkbpc1j/CSKA_Emblem_BW.eps?dl=0


П О Д С Т А В К А  Д Л Я  В И З И Т О К
File:

CSKA_Emblem_BW.eps
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https://www.dropbox.com/s/0kylygjzxkbpc1j/CSKA_Emblem_BW.eps?dl=0


К Р У Ж К А
File:

CSKA_Cup.ai

71

https://www.dropbox.com/s/6acv1rzib764stq/CSKA_Cup.ai?dl=0


Ф У Т Б О Л К И
File:

Логотип
CSKA_Logo.eps

Паттерн
CSKA_Brand_Element.eps

72

https://www.dropbox.com/s/oo1efjhcm1bhh61/CSKA_Logo.eps?dl=0
https://www.dropbox.com/s/pnwg7kcuczq0om3/CSKA_Brand_Element.eps?dl=0


К Е П К А

1.1 вариант
File:

«ЦСКА»
CSKA_LettersCSKA.eps

Паттерн
CSKA_Brand_Element.eps
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https://www.dropbox.com/s/h75vs811pe4chfz/CSKA_LettersCSKA.eps?dl=0
https://www.dropbox.com/s/pnwg7kcuczq0om3/CSKA_Brand_Element.eps?dl=0


К Е П К А

1.2 вариант
File:

«ЦСКА»
CSKA_LettersCSKA.eps

Паттерн
CSKA_Brand_Element.eps

74

https://www.dropbox.com/s/h75vs811pe4chfz/CSKA_LettersCSKA.eps?dl=0
https://www.dropbox.com/s/pnwg7kcuczq0om3/CSKA_Brand_Element.eps?dl=0


К Е П К А

2.1 вариант
File:

«ЦСКА»
CSKA_LettersCSKA.eps

Паттерн
CSKA_Brand_Element.eps

75

https://www.dropbox.com/s/h75vs811pe4chfz/CSKA_LettersCSKA.eps?dl=0
https://www.dropbox.com/s/pnwg7kcuczq0om3/CSKA_Brand_Element.eps?dl=0


К Е П К А

2.2 вариант
File:

«ЦСКА»
CSKA_LettersCSKA.eps

Паттерн
CSKA_Brand_Element.eps

76

https://www.dropbox.com/s/h75vs811pe4chfz/CSKA_LettersCSKA.eps?dl=0
https://www.dropbox.com/s/pnwg7kcuczq0om3/CSKA_Brand_Element.eps?dl=0


К Е П К А

3.1 вариант
File:

«ЦСКА»
CSKA_LettersCSKA.eps

Паттерн
CSKA_Brand_Element.eps

77

https://www.dropbox.com/s/h75vs811pe4chfz/CSKA_LettersCSKA.eps?dl=0
https://www.dropbox.com/s/pnwg7kcuczq0om3/CSKA_Brand_Element.eps?dl=0


К Е П К А

3.2 вариант
File:

«ЦСКА»
CSKA_LettersCSKA.eps

Паттерн
CSKA_Brand_Element.eps

78

https://www.dropbox.com/s/h75vs811pe4chfz/CSKA_LettersCSKA.eps?dl=0
https://www.dropbox.com/s/pnwg7kcuczq0om3/CSKA_Brand_Element.eps?dl=0


К Е П К А

4.1 вариант
File:

«ЦСКА»
CSKA_LettersCSKA.eps

Паттерн
CSKA_Brand_Element.eps

79

https://www.dropbox.com/s/h75vs811pe4chfz/CSKA_LettersCSKA.eps?dl=0
https://www.dropbox.com/s/pnwg7kcuczq0om3/CSKA_Brand_Element.eps?dl=0


К Е П К А

4.2 вариант
File:

«ЦСКА»
CSKA_LettersCSKA.eps

Паттерн
CSKA_Brand_Element.eps

80

https://www.dropbox.com/s/h75vs811pe4chfz/CSKA_LettersCSKA.eps?dl=0
https://www.dropbox.com/s/pnwg7kcuczq0om3/CSKA_Brand_Element.eps?dl=0


П А К Е Т

400x300x120 мм
1 вариант 

File:
CSKA_Package_1-1.ai
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https://www.dropbox.com/s/g821ubeol1ct4m5/CSKA_Package_1-1.ai?dl=0


П А К Е Т

400x300x120 мм
2 вариант 

File:
CSKA_Package_1-2.ai
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https://www.dropbox.com/s/2a7xc1i0gespp23/CSKA_Package_1-2.ai?dl=0


П А К Е Т

250x360x80 мм
1 вариант 

File:
CSKA_Package_2-1.ai
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https://www.dropbox.com/s/hn3yyt7k7pm0yy7/CSKA_Package_2-1.ai?dl=0


П А К Е Т

250x360x80 мм
2 вариант 

File:
CSKA_Package_2-2.ai
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https://www.dropbox.com/s/bscp4z4grd100wp/CSKA_Package_2-2.ai?dl=0


В Ы М П Е Л
File:

CSKA_small_flag.ai

85

https://www.dropbox.com/s/xvdazc285jn60f3/CSKA_small_flag.ai?dl=0


К Ò С Т Е Р
File:

CSKA_Coster.ai

86

https://www.dropbox.com/s/jvflxbjd075gssn/CSKA_Coster.ai?dl=0


С У В Е Н И Р Н Ы Й  Ш О К О Л А Д
File:

Коробка
CSKA_Chocolate_box.ai

Шоколадка
CSKA_Chocolate.ai

Паттерн
CSKA_Pattern.ai

87

https://www.dropbox.com/s/1bdngt9oq8dsriz/CSKA_Chocolate_Box.ai?dl=0
https://www.dropbox.com/s/cledyp3ceo10l7y/CSKA_Chocolate.ai?dl=0
https://www.dropbox.com/s/8os5rmlwvxzprxk/CSKA_Pattern.ai?dl=0


ЦИФРОВЫЕ НОСИТЕЛИ



Э Л Е К Т Р О Н Н А Я 
П О Д П И С Ь

Используется в качестве шаблона подписи 
писем для корпоративной электронной 
почты.
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С Т А Т И Ч Н А Я  З А С Т А В К А 
Э К Р А Н А  М О Н И Т О Р А File:

CSKA_screen.zip

90

https://www.dropbox.com/s/qjqlmlpxhutx0lf/CSKA_screen.zip?dl=0


С Т А Т И Ч Н А Я  З А С Т А В К А 
Э К Р А Н А  М О Н И Т О Р А File:

CSKA_screen.zip

91

https://www.dropbox.com/s/qjqlmlpxhutx0lf/CSKA_screen.zip?dl=0


ОФОРМЛЕНИЕ ПРЕЗЕНТАЦИИ



Г Л А В Н Ы Й  С Л А Й Д  П Р Е З Е Н Т А Ц И И

#1

Все шаблонные слайды презентации 
находятся в основном файле InDesign:

CSKA_pres_template.zip

93

https://www.dropbox.com/s/bkphlmqrn7rvd0i/CSKA_pres_template.zip?dl=0


Г Л А В Н Ы Й  С Л А Й Д  П Р Е З Е Н Т А Ц И И

#2
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Г Л А В Н Ы Й  С Л А Й Д  П Р Е З Е Н Т А Ц И И

#3
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Г Л А В Н Ы Й  С Л А Й Д  П Р Е З Е Н Т А Ц И И

#4
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С Л А Й Д  Р А З Д Е Л А
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Т Е К С Т О В Ы Й  С Л А Й Д
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Т Е К С Т О В Ы Й  С Л А Й Д

99



М А Р К Е Р Ы  С П И С К А

100



М А Р К Е Р Ы  С П И С К А

101



102



О Ф О Р М Л Е Н И Е  И З О Б Р А Ж Е Н И Й

103



О Ф О Р М Л Е Н И Е  И З О Б Р А Ж Е Н И Й
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О Ф О Р М Л Е Н И Е  И З О Б Р А Ж Е Н И Й
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О Ф О Р М Л Е Н И Е  И З О Б Р А Ж Е Н И Й
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О Ф О Р М Л Е Н И Е  И З О Б Р А Ж Е Н И Й
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О Ф О Р М Л Е Н И Е  И З О Б Р А Ж Е Н И Й

108



109



О Ф О Р М Л Е Н И Е  Г Р А Ф И К О В  И  Д И А Г Р А М М 
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О Ф О Р М Л Е Н И Е  Г Р А Ф И К О В  И   Д И А Г Р А М М 
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О Ф О Р М Л Е Н И Е  Г Р А Ф И К О В  И  Д И А Г Р А М М 

112



О Ф О Р М Л Е Н И Е  Т А Б Л И Ц

113



114



115





117
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120
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РЕК ЛАМНЫЕ МАТЕРИА ЛЫ



Г А З Е Т А  Ф О Р М А Т А  А 3

Реклама в прессе
File:

CSKA_A3_template.ai

123

https://www.dropbox.com/s/3313u6y2xjogjaw/CSKA_A3_template.ai?dl=0


Г А З Е Т А  Ф О Р М А Т А  А 3

Реклама в прессе

Сетка рекламного макета 6×9 ячеек.
Сетка служит ориентиром  
композиции основных элементов.

Текстовые стили используемые в макете 
соответствуют гайдлайну. Для выразительности 
и смыслового деления инфомации разрешается 
изменять начертания базовых стилей. Масштаб 
рекомендуется соблюдать согласно гайдлайну.

Основной логотип. 
Рекомендуется распологать в левой части макета.

Стиль: Заголовок 2

Стиль: Заголовок 1 (blakck)

Стиль: Заголовок 1

Стиль: Основной текст
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Ж У Р Н А Л Ь Н А Я  П О Л О С А 
Ф О Р М А Т А  А 4

Реклама в прессе

File:
CSKA_A4_template.ai
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https://www.dropbox.com/s/o0c6p6w9wno4lfu/CSKA_A4_template.ai?dl=0


Ж У Р Н А Л Ь Н А Я  П О Л О С А 
Ф О Р М А Т А  А 4

Реклама в прессе

Сетка рекламного макета 6×9 ячеек.
Сетка служит ориентиром  
композиции основных элементов.

Основной логотип. 
Рекомендуется распологать в левой части макета.

Стиль: Заголовок 1 (blakck)

Стиль: Основной текст
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Р Е К Л А М Н Ы Й  Б Л О К 
Ф О Р М А Т О М  А 5

Реклама в прессе

File:
CSKA_A5_template.ai
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https://www.dropbox.com/s/vq5demnh4eeziy9/CSKA_A5_template.ai?dl=0


Р Е К Л А М Н Ы Й  Б Л О К 
Ф О Р М А Т О М  А 5

Реклама в прессе

Сетка рекламного макета 6×5 ячеек.
Сетка служит ориентиром  
композиции основных элементов.
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Б И Л Б О Р Д  3 × 6  М

Наружная реклама
File:

CSKA_Bord_3x6.ai

129

https://www.dropbox.com/s/41bo8ys77o07pnn/CSKA_Bord_3x6.ai?dl=0


Б И Л Б О Р Д  3 × 6  М

Наружная реклама

Сетка рекламного макета 6×5 ячеек.
Сетка служит ориентиром  
композиции основных элементов.
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Б И Л Б О Р Д  5 × 1 5  М

Наружная реклама
File:

CSKA_Bord_5x15.ai

131

https://www.dropbox.com/s/6parxe2nmevj046/CSKA_Bord_5x15.ai?dl=0


Б И Л Б О Р Д  5 × 1 5  М

Наружная реклама

Сетка рекламного макета 6×5 ячеек.
Сетка служит ориентиром  
композиции основных элементов.
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Б И Л Б О Р Д  1 0 × 5  М

Наружная реклама
File:

CSKA_Bord_10x5.ai
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https://www.dropbox.com/s/4i2s6eor9bxz0fu/CSKA_Bord_10x5.ai?dl=0


Б И Л Б О Р Д  1 0 × 5  М

Наружная реклама

Сетка рекламного макета 6×5 ячеек.
Сетка служит ориентиром  
композиции основных элементов.

Основной логотип. 
Рекомендуется распологать в левой части макета.

Стиль: Заголовок 1 (bold)

Фото игрока команды ЦСКА
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R O L L - U P  2 , 1 5 × 1  М

Мобильные офисные 
конструкции

File:
CSKA_Roll-up.ai

135

https://www.dropbox.com/s/e5cxnurfhecjsj6/CSKA_Roll-up.ai?dl=0


R O L L - U P  2 , 1 5 × 1  М

Мобильные офисные 
конструкции

Сетка рекламного макета 6×5 ячеек.
Сетка служит ориентиром  
композиции основных элементов.

Основной логотип. 
Рекомендуется располагать в левой части макета.

Стиль: Заголовок 1 (bold)

Фото игры ЦСКА
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Г О Р И З О Н Т А Л Ь Н Ы Й  В Е Б - Б А Н Е Р 
2 5 0 × 1 0 0 0  P X File:

CSKA_baner_250x1000.ai

Для веб-носителей следите за размером шрифта.  
Минимальный кегль шрифтового блока 18pt
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https://www.dropbox.com/s/0yxompo91g0m1cu/CSKA_baner_250x1000.ai?dl=0


В Е Р Т И К А Л Ь Н Ы Й  В Е Б - Б А Н Е Р 
6 0 0 × 3 0 0  P X File:

CSKA_baner_600x300.ai

Для веб-носителей следите за размером шрифта.  
Минимальный кегль шрифтового блока 18pt

138

https://www.dropbox.com/s/h85rkj14hdwo5f8/CSKA_baner_600x300.ai?dl=0


П Р И М Е Р  И С П О Л Ь З О В А Н И Я 
С Е Т О К  Д Л Я  П О С Т Р О Е Н И Я  М А К Е Т О В
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П Р И М Е Р  И С П О Л Ь З О В А Н И Я 
С Е Т О К  Д Л Я  П О С Т Р О Е Н И Я  М А К Е Т О В
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И С Х О Д Н Ы Е  Ф А Й Л Ы
В  A D O B E  I L L U S T R A T O R

Исходный файл содержит в себе базовую сетку носителя, а также понятную 
структуру слоев для большего удобства работы. Слой «BG» — для фоновых изображений, 
«DECO» — для фирменных элементов и вспомогательной графики, «TEXT» — для логотипов, 
заголовков и информационных блоков.
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И С Х О Д Н Ы Е  Ф А Й Л Ы
В  A D O B E  I L L U S T R A T O R

Обратите внимание, что для макетов наружной рекламы исходный размер файла задан 
вдвое меньше. Программа имеет ограничение максимальной рабочей области файла (5,77 м). 
Но это никак не отразится на качестве печати. При экспорте файлов для печати стоит указывать 
разрешение 240 dpi, что фактически будет равняться 120 dpi (стандарт для широкоформатной 
печати) в натуральных размерах.
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ПОЛИГРАФИЧЕСКИЕ МАТЕРИА ЛЫ



Б Р О Ш Ю Р А

Формат А4

Базовая сетка страницы 9×12 ячеек

3×4
для верстки регулярного материала

3×3
сетка с полями для аннотаций и заголовка

2×3
регулярная сетка с акцентом на внутренний блок

В полиграфической продукции применяется 
более плотная сетка, т.к. кол-во разнообраз-
ного материала на странице тут намного 
больше, чем в рекламе. На основе базовой 
сетки генерируется множество вариаций 
размещения контента на странице. Большое 
кол-во ячеек дает много возможностей для 
художественной верстки материала, а также 
размещения колонтитулов, аннотаций, врезок.

File:
CSKA_Brochure_A4.ai
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https://www.dropbox.com/s/v8t61ogrz22nqs1/CSKA_Brochure_A4.ai?dl=0


Л И С Т О В К А

Формат А4

Базовая сетка страницы 9×12 ячеек

3×4
для верстки регулярного материала

3×6
для верстки турнирных таблиц

File:
CSKA_Flyer_A4.ai
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https://www.dropbox.com/s/yoa2g016p1kz4wz/CSKA_Flyer_A4.ai?dl=0


Б Р О Ш Ю Р А

Формат А5

Базовая сетка страницы 6×6 ячеек

2×3
для верстки регулярного материала

3×2
регулярная сетка для верстки в 3 колонки

Кол-во строк и столбцов в базовой 
сетке сокращается с уменьшением 
формата носителя.

File:
CSKA_Brochure_A5.ai
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https://www.dropbox.com/s/xm3zv57yrjo40wd/CSKA_Brochure_A5.ai?dl=0


Б Р О Ш Ю Р А

Формат А5
Пример верстки материала
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Б Р О Ш Ю Р А

Формат — «Евро» (210×99)

Базовая сетка страницы 6×6 ячеек

2×3
для верстки материала на разворот

1×3
регулярная сетка для верстки изображений

File:
CSKA_Brochure_Euro.ai
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https://www.dropbox.com/s/ogzkbwd89850xp3/CSKA_Brochure_Euro.ai?dl=0


Б Р О Ш Ю Р А

Формат — «Евро» (210×99)
Применение сетки к структурированию материала.

149



Ф О Т О С Т И Л Ь

Использование фотографий и изображений играет важную роль в формировании внешнего 
вида и образа обновленного бренда. Рекомендуется придерживаться нескольких правил 
в подборе фото-материала.

1 .  Живая игра
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Ф О Т О С Т И Л Ь

2.  Живые эмоции 3. Больше динамики
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Ф О Т О С Т И Л Ь

4. Необычные ракурсы 5. Детали
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ЭЛЕМЕНТЫ ОРИЕНТИРОВАНИЯ НА ТЕРРИТОРИИ



НАВИГАЦИЯ



Ф А С А Д Н А Я  В Ы В Е С К А

Литая вывеска с полным логотипом располагается в холлах спортивных и административных зданий. 
Герб и текстовый блок выполняется в металле с полировкой поверхности. Габаритные размеры зависят 
от площади помещения.

File:

CSKA_Logo.eps

CSKA_Type_Title_Rus.ai

155

https://www.dropbox.com/s/oo1efjhcm1bhh61/CSKA_Logo.eps?dl=0
https://www.dropbox.com/s/oct7zcqq8yrpehj/CSKA_Type_Title_Rus.ai?dl=0


Ф А С А Д Н А Я  В Ы В Е С К А

Для уличных условий используется объемная конструкция вывески. Выполняется из полимерных 
материалов. Задняя сторона подсвечивается для выделения вывески в темное время суток. Лицевая 
сторона имеет прозрачность 50%, боковые стенки не просвечиваются.

File:
CSKA_Type_Rus.ai
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https://www.dropbox.com/s/25cp6bcia6ubxgz/CSKA_Type_Rus.ai?dl=0


Т А Б Л И Ч К А  У  В Х О Д А

Располагается на фасаде здания. Габаритные размеры 400×300 мм. 
Изготавливается из металла. На табличку крепятся литые логотипы 
и объемные буквы основного названия (желтые).

1 вариант

File:
CSKA_Plate_enter.ai
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https://www.dropbox.com/s/8gjk5et66ewp6ub/CSKA_Plate_enter.ai?dl=0


Т А Б Л И Ч К А  У  В Х О Д А

Располагается на фасаде здания. Габаритные размеры 400×300 мм. 
Изготавливается из металла. На табличку крепятся литые логотипы  
и объемные буквы основного названия (красные).

2 вариант
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Т А Б Л И Ч К А  У  В Х О Д А

Располагается на фасаде здания. Габаритные размеры 400×300 мм. 
Изготавливается из металла. На табличку крепятся литые логотипы  
и объемные буквы основного названия.

Монохромный вариант
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Ф Л А Г
File:

CSKA_Flag.ai
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https://www.dropbox.com/s/vxk92lbjo2xn52r/CSKA_Flag.ai?dl=0


ВНУ ТРЕННИЕ ОБОЗНАЧЕНИЯ



Т А Б Л И Ч К И  К А Б И Н Е Т О В

Для внутренней навигации используются дверные таблички с нумерацией кабинетов. Таблички 
выполняются из металла, текстовые блоки наносятся поклейкой цветной пленки. Размер 
таблички с номером — 250×100 мм.

File:
CSKA_Door_plate.ai
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https://www.dropbox.com/s/i3brngbntir6ze1/CSKA_Door_plate.ai?dl=0
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Т А Б Л И Ч К И  К А Б И Н Е Т О В

В отдельном холле с дверьми в кабинеты, или на двери в приемной используются именные 
таблички с логотипом ЦСКА, ФИО и должностью. Таблички выполняются из металла, текстовые 
блоки наносятся поклейкой цветной пленки. Размер таблички с номером — 100×70 мм.
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И Н Ф О Р М А Ц И О Н Н Ы Й  С Т Е Н Д

Располагается в холле здания или в ситилайте на территории 
объекта. Может включать различную информацию 
(от описания спортивного комплекса до расписания 
мероприятий и т.д.). Размер стенда 1,2×1,8 м. 

Вертикальный вариант.

File:
CSKA_Info_Stand.ai
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https://www.dropbox.com/s/u7bujkjx4okzw53/CSKA_Info_Stand.ai?dl=0


И Н Ф О Р М А Ц И О Н Н Ы Й  С Т Е Н Д

Располагается в холле здания или в ситилайте на территории 
объекта. Может включать различную информацию 
(от описания спортивного комплекса до расписания 
мероприятий и т.д.). Размер стенда 1,2×1,8 м.

Горизонтальный вариант.

File:
CSKA_Info_Stand.ai
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https://www.dropbox.com/s/u7bujkjx4okzw53/CSKA_Info_Stand.ai?dl=0


И Н Ф О Р М А Ц И О Н Н Ы Й  С Т Е Н Д

Для размещения информации на стенде используется 
модульная сетка 6×9 ячеек.
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БРЕДИНДИРОВАНИЕ СПОРТИВНОГО ОБЪЕКТА



Ледовая арена
ЦСКА

Плавательный
бассейн

Спортивный
комплекс ЦСКА

Плавательный
бассейн

Гимнастический
зал

Д О Р О Ж Н Ы Е  У К А З А Т Е Л И  П Р О Е З Д А

Указатели размещаются вдоль проезжей части и помогают посетителям ориентироваться. Также указатели устанавливаются на 
подъезде к территории объекта и сообщают водителю и прохожим о направлении движения в сторону объекта. Диаметр стойки 
100 мм, высота от 3 до 4 м.
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Информационный блок на стенде
на территории спортивного
объекта. Тут может распологаться
информация связанная с обслуживанием
территории. А так же номера
аварийных служб.

С Т Е Л Л А

Главный фирменный элемент территории спортивного 
комплекса. Он встречает всех посетителей на въезде и 
помогает в ориентировании. В конструкции используется 
логотип, фирменный графический элемент, колонна фирмен-
ного цвета. Верхний блок указателей помогает в быстром 
ориентировании при въезде на автомобиле, а нижний - для 
более детального ориентирования пешеходов. Стелла имеет 
габариты основной части 5,4×1,2м и отлично просматривается 
с проезжей части.
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Бассейн

Ледовая арена

Дворец тенниса

Каток

www.cska.ru

Информационный блок на стенде на территории спортивного
объекта. Тут может распологаться информация связанная 

с обслуживанием территории. А так же номера аварийных служб.

Информационный блок
на стенде на территории
спортивного объекта.
Тут может распологаться
информация связанная 
с обслуживанием
территории. А так же
номера аварийных служб.

Бассейн

Ледовая арена

Дворец тенниса

Каток
www.cska.ru

У К А З А Т Е Л И  П Р О Е З Д А  Н А  Т Е Р Р И Т О Р И И

Указатели размещаются вдоль проезжей части на территории объекта и помогают посетителям 
ориентироваться. Диаметр стойки 100 мм, высота 2 м. Размер щита 1,5×1 м.
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П А Р К О В О Ч Н Ы Й  С Т О Л Б И К

Для парковок общего 
пользоваиня

Для служебных парковок

На въезде и выезде 
с территории

File:
CSKA_Logo.eps

CSKA_Logo_BW.eps

CSKA_Brand_Element.eps
CSKA_Pattern.ai
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https://www.dropbox.com/s/oo1efjhcm1bhh61/CSKA_Logo.eps?dl=0
https://www.dropbox.com/s/zefc4oan7lzlsir/CSKA_Logo_BW.eps?dl=0
https://www.dropbox.com/s/pnwg7kcuczq0om3/CSKA_Brand_Element.eps?dl=0
https://www.dropbox.com/s/8os5rmlwvxzprxk/CSKA_Pattern.ai?dl=0


П Р О П У С К  Н А  Т Е Р Р И Т О Р И Ю 
Д Л Я  А В Т О М О Б И Л Я

Пропуск крепится на лобовое стекло или предъявляется службе охраны на въезде 
на территорию объекта. Включает данные о марке, номере автомобиля и внутренний 
регистрационный номер, который совпадает с номером персонального пропуска. 
Размер 10,5×7,5 см.

File:
CSKA_Auto_Pass.ai
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https://www.dropbox.com/s/fgbs8ryunitwu3p/CSKA_Auto_Pass.ai?dl=0


Ф А С А Д Н А Я  В Ы В Е С К А  ( Ш А Б Л О Н )

Используется для удобной навигации посетителей на территории объекта. 
Шаблон имеет два варианта конструкции вывески: печатный вариант (плоский) и объемный 
(отдельные конструкции букв и логотипа с подсветкой).

Для печатного варианта используется макет с фирменным элементом, логотипом и названием 
объекта. Размеры вывески 60×40 см.

File:
CSKA_Facade_Top_Sign.ai
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https://www.dropbox.com/s/1ahmh0wrhky537l/CSKA_Facade_Top_Sign.ai?dl=0


Т А Б Л И Ч К А  У  В Х О Д А 
( Ш А Б Л О Н )

Табличка размещается на фасаде здания, непосредственно у входной группы.
На табличке присутствует название комплекса, а также название государственной или спор-
тивной структуры и их логотипы. Размер таблички 300*400 мм. Выполняется способом литья
 из металла с последующей обработкой.

File:
CSKA_Plate_Template.ai

178

https://www.dropbox.com/s/gtxvwyvj8qbj0sx/CSKA_Plate_Template.ai?dl=0


Т А Б Л И Ч К А  У  В Х О Д А 
( Ш А Б Л О Н )

Размещение элементов структурирует 
модульная сетка 6×9 ячеек.
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Т А Б Л И Ч К А  У  В Х О Д А 
( Ш А Б Л О Н )

В зависимости от типа здания и наполнения самой таблички, она может включать 
как группу логотипов, так и один из них. Также для каждого логотипа изменяется 
базовый цвет самой таблички.
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В Х О Д Н А Я  Г Р У П П А

Входные группы в спортивные арены и комплексы рекомендуется оформлять в одной 
стилистике. Тип и детали оформления в большой степени зависят от конкретных зданий. 
Ниже приведены основные позиции входной группы.
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В Х О Д Н А Я  Г Р У П П А

1. Вывеска — шаблон и описание принципов дизайна указаны выше.

2. Информационные и имиджевые банеры. Применяются на усмотрение дизайнера среды и за-
висят от фасада здания. Правила дизайна указаны в разделе оформления наружной рекламы.

3. Таблички у входа — шаблон и описание принципов дизайна указаны выше.

1

2 2

3

File:

2
CSKA_Facade_Baner.ai

182

https://www.dropbox.com/s/1jtttpil1c1st9p/CSKA_Facade_Baner.ai?dl=0


Гл
ад

ил
ьн

ая

Ба
р

Ко
т

т
ед

ж
и

Са
ун

а

Ли
фт

Вх
од

Вы
хо

д

Но
ме

ра

Ко
нф

ер
ен

ц-
це

нт
р

Эт
аж

и

Ун
ив

ер
са

ль
ны

й 
за

л

Ба
сс

ей
н

С Л У Ж Е Б Н Ы Е  У К А З А Т Е Л И

Символы служебных указателей используются в интерьере и на территории объекта для наглядной навигации.

File:
CSKA_icon.ai

183

https://www.dropbox.com/s/qzlxwly3amwadf2/CSKA_icon.ai?dl=0
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С Л У Ж Е Б Н Ы Е  У К А З А Т Е Л И

Символы служебных указателей используются в интерьере и на территории объекта для наглядной навигации.

File:
CSKA_icon.ai
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ИНТЕРЬЕР СПОРТИВНОГО ОБЪЕКТА



Б Р Е Н Д - W A L L

Используется в качестве фона для проведения пресс-конференций,  
фото-сессий и церемоний награждения. Размер полотна 2,2×4 м.

File:
CSKA_Brandwall.ai
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Бассейн

Ледовая арена

Дворец тенниса

Каток

www.cska.ru

Информационный блок на стенде на территории спортивного
объекта. Тут может распологаться информация связанная 

с обслуживанием территории. А так же номера аварийных служб.

С Л У Ж Е Б Н Ы Е  У К А З А Т Е Л И 

Информационный служебный указатель используется в помещениях для размещения 
информации об объекте и навигации. Могут быть двух видов. Габаритные размер 2,8×1,2 м.
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Паркинг

У К А З А Т Е Л И  П Р О Х О Д А

Используется конструкция объемного блока со стрелкой, указывающей направление и надпись 
на стене с объектом следования. Указатели могут располагаться как на прямой стене, так и на 
углу, образуя угловой блок, как на иллсютрации. Такой способ размещения указателей удобен 
для быстрого ориентирования по помещениям и проходным коридорам комплекса.
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Бассейн

Теннисный корт

Паркинг

Бассейн

Теннисный корт

Паркинг

Коттеджи

Отель

Паб

Н А В И Г А Ц И О Н Н Ы Е  П И К Т О Г Р А М М Ы

Набор пиктограмм используется для указания расположения разных мест и территорий. 
Подвесные навигационные панели используются в интерьере спортивного объекта, в холлах и 
коридорах.

189



Раздевалки

Касса Трибуна

Бассейн

Информационный блок на стенде на территории спортивного
объекта. Тут может распологаться информация связанная 
с обслуживанием территории. А так же номера аварийных служб.

Информационный блок на стенде на территории спортивного
объекта. Тут может распологаться информация связанная 
с обслуживанием территории. А так же номера аварийных служб.

П О Д В Е С Н Ы Е  И Н Ф О Р М А Ц И О Н Н Ы Е  П А Н Е Л И

Панели используются в интерьере спортивного объекта, в холлах и коридорах. Они более 
детально указывают посетителю на конкретные зоны и помещения комплекса. Также всю 
панель может заполнять только вспомогательная информация, без навигационных указателей. 
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КО-БРЕНДИНГ 

ЛОГОТИПА ЦСК А И ЛОГОТИПОВ ДОЧЕРНИХ К ЛУБОВ 



ВНЕШНИЙ КО-БРЕНДИНГ В РАМК А Х СТИЛЯ ЦСК А 



В Н Е Ш Н И Й  К О - Б Р Е Н Д И Н Г 
В   Р А М К А Х  С Т И Л Я  Ц С К А 

*Кобрендинг — «объединение брендов». Размещение в рекламном поле 

двух или более брендов, объединённых одной целью и сообщающих 

о программах для потребителя.

Внешний ко-брендинг в рамках стиля ЦСКА преимущественно используется в оформлении 
новостных иллюстраций или рекламных носителей, которые распространяются через каналы 
или на территории комплекса ЦСКА. Это могут быть афиши соревнований, конференций или 
имиджевые иллюстрации.
 
Рассмотрим взаимоотношения брендов 
на примере ЦСКА и ХК ЦСКА:

1 .  Графическое оформление носителей выполняется в стилистике доминирующего бренда (в 
данном случае это Центральный спортивный клуб Армии).

2.  Типографика выполняется в стилистике доминирующего бренда.

3. Размер логотипа второстепенного бренда не должен превышать 50% размера по большей 
стороне логотипа доминирующего (см. схему).

4. Расположение логотипов на макете диктуется смысловой составляющей: 

– При последовательном размещении первым всегда (слева или вверху) стоит главный бренд, 
после него с выравниванием по центральной оси располагаются логотипы второстепенных 
брендов (см. схему). 

– На макетах рекламы или имиджевых носителях логотипы второстепенных брендов располага-
ются в противоположной стороне относительно главного бренда (см. схему).
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В Н Е Ш Н И Й  К О - Б Р Е Н Д И Н Г 
В   Р А М К А Х  С Т И Л Я  Ц С К А 

Графическое оформление и типографика носителей выполняется в стилистике доминирующего 
бренда (в данном случае это Центральный спортивный клуб Армии).
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В Н Е Ш Н И Й  К О - Б Р Е Н Д И Н Г 
В   Р А М К А Х  С Т И Л Я  Ц С К А 

Размер логотипа второстепенного бренда не должен превышать 50% размера по большей 
стороне логотипа доминирующего.

10
0%

50
%
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В Н Е Ш Н И Й  К О - Б Р Е Н Д И Н Г 
В   Р А М К А Х  С Т И Л Я  Ц С К А 

При последовательном размещении первым всегда (слева или вверху) стоит 
главный бренд, после него с выравниванием по центральной оси располагаются 
логотипы второстепенных брендов. 

Логотипы выравниваются по центральной оси и распологаются 
с соблюдением охранной зоны логотипа доминирующего бренда.

х х
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В Н Е Ш Н И Й  К О - Б Р Е Н Д И Н Г 
В   Р А М К А Х  С Т И Л Я  Ц С К А 

На макетах рекламы или имиджевых носителях логотипы второстепенных брендов располага-
ются в противоположной стороне относительно главного бренда 

Логотипы выравниваются по центральной оси главного знака
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В Н Е Ш Н И Й  К О - Б Р Е Н Д И Н Г 
В   Р А М К А Х  С Т И Л Я  Ц С К А 

Рассмотрим правила на примере рекламного макета. 

1. Логотип доминируещего бренда больше по размеру 
и расположен в верхнем углу.

2. Оформление макета выполняется в фирменном стиле ЦСКА.

3. Используется фирменная типографика.

4. Логотип партнера расположен на оси с логотипом основного бренда и 
его размер составляет 50%.
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ВНЕШНИЙ КО-БРЕНДИНГ В РАМК А Х СТИЛЯ БРЕНД А ПАРТНЕРА 



В Н Е Ш Н И Й  К О - Б Р Е Н Д И Н Г  
В   Р А М К А Х  С Т И Л Я  Б Р Е Н Д А  П А Р Т Н Е Р А 

Данный вид ко-брендинга используется в оформлении различных сувенирных носителей, 
выпускаемых партнером, рекламных сообщений о ЦСКА, которые распространяет партнер 
и прочие носители, которые создаются в рамках рекламной деятельности бренда партнера.

Рассмотрим взаимоотношения брендов на примере ЦСКА и Аэрофлот:

1 .  Графическое оформление носителей выполняется в стилистике бренда партнера 
(в данном случае это Аэрофлот).

2.  Типографика выполняется в стилистике бренда партнера (Аэрофлот).

3. Размер логотипа ЦСКА доминирует над брендом партнера. Он должен превышать размер 
второстепенного логотипа не менее чем на 30% по большей стороне (см. схему).

4. Расположение логотипов на макете диктуется смысловой составляющей: 

– При последовательном размещении первым всегда (слева или вверху) стоит бренд ЦСКА, 
после него с выравниванием по нижней грани располагаются логотипы партнеров (см. схему). 

– На макетах рекламы или имиджевых носителях логотипы партнеров располагаются 
в противоположной стороне относительно ЦСКА (см. схему).
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В Н Е Ш Н И Й  К О - Б Р Е Н Д И Н Г  
В   Р А М К А Х  С Т И Л Я  Б Р Е Н Д А  П А Р Т Н Е Р А 

Графическое оформление и типографика носителей выполняется в стилистике 
бренда партнера (в данном случае это Аэрофлот).
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В Н Е Ш Н И Й  К О - Б Р Е Н Д И Н Г  
В   Р А М К А Х  С Т И Л Я  Б Р Е Н Д А  П А Р Т Н Е Р А 

Размер логотипа ЦСКА доминирует над брендом партнера. Он должен превышать размер 
второстепенного логотипа не менее чем на 30% по большей стороне.
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В Н Е Ш Н И Й  К О - Б Р Е Н Д И Н Г  
В   Р А М К А Х  С Т И Л Я  Б Р Е Н Д А  П А Р Т Н Е Р А

При последовательном размещении первым всегда (слева или вверху) стоит бренд ЦСКА, 
после него с выравниванием по нижней грани располагаются логотипы партнеров. 

х х
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В Н Е Ш Н И Й  К О - Б Р Е Н Д И Н Г  
В   Р А М К А Х  С Т И Л Я  Б Р Е Н Д А  П А Р Т Н Е Р А 

На макетах рекламы или имиджевых носителях логотипы партнеров располагаются 
в противоположной стороне относительно ЦСКА.

Логотип ЦСКА распологается на уровне бренда партнера.
Логотип ЦСКА не должен агрессивно доминировать над брендом 
партнера.
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В Н Е Ш Н И Й  К О - Б Р Е Н Д И Н Г  
В   Р А М К А Х  С Т И Л Я  Б Р Е Н Д А  П А Р Т Н Е Р А 

Рассмотрим правила на примере рекламного макета. 

1. Используется фирменная типографика.  
 
2. Размер логотипа ЦСКА доминирует над брендом партнера. 

3. Оформление макета выполняется в стиле партнера. 
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В Н Е Ш Н И Й  К О - Б Р Е Н Д И Н Г  
В   Р А М К А Х  С Т И Л Я  Б Р Е Н Д А  П А Р Т Н Е Р А 

Отличие принципов оформления. 
Пример оформление бонусных пластиковых карт. 
Стоит всегда помнить какой бренд является доминирующим:

Доминирует бренд ЦСКАДоминирует бренд партнера
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РАВНОПРАВНЫЕ ОТНОШЕНИЯ БРЕНДОВ 



Р А В Н О П Р А В Н Ы Е  О Т Н О Ш Е Н И Я  Б Р Е Н Д О В 

Равные отношения в ко-брендинге встречаются в совместных мероприятиях или акциях, 
выпуске продукции при поддержке двух брендов, рекламных сообщениях, которые распро-
страняют оба партнера.

Рассмотрим взаимоотношения брендовна примере ЦСКА и ADidas:

1 .  Графическое оформление носителей диктуется типом акции или типом самого носителя 
(см. пример).

2.  Типографика диктуется типом акции или типом самого носителя (см. пример).

3. Размер логотипа ЦСКА и логотип партнера должны быть визуально равны по массе.

4. Расположение логотипов на макете диктуется смысловой составляющей: 

– При последовательном размещении логотипы разделяются тонкой чертой и располагаются 
один за другим (см. схему). 

– На макетах рекламы или имиджевых носителях логотипы могут быть в разных частях макета, 
в зависимости от контекста (см. схему).

208



Р А В Н О П Р А В Н Ы Е  О Т Н О Ш Е Н И Я  Б Р Е Н Д О В 

 

Графическое оформление и типографика носителей диктуется типом акции 
или типом самого носителя. Например:

Рекламная акция продукции Adidas со спортсменами ЦСКА требует оформления 
в стиле торговой марки. А ЦСКА упоминается в качестве партнера.

Стилистика макета и типографика выполненна в стиле партнера Adidas

Новость о достижениях команды ПФК ЦСКА. Партнером и спонсором команды 
является Adidas.

Стилистика макета и типографика выполненна в стиле партнера ЦСКА

1 2
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Р А В Н О П Р А В Н Ы Е  О Т Н О Ш Е Н И Я  Б Р Е Н Д О В 

 

Размер логотипа ЦСКА и логотип партнера должны быть визуально равны по массе. 
Отношение знаков определяется оптически, а не размерами сторон.

х х
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Р А В Н О П Р А В Н Ы Е  О Т Н О Ш Е Н И Я  Б Р Е Н Д О В 

При последовательном размещении логотипы разделяются тонкой чертой  
и располагаются один за другим. 
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Р А В Н О П Р А В Н Ы Е  О Т Н О Ш Е Н И Я  Б Р Е Н Д О В 

 

На макетах рекламы или имиджевых носителях логотипы могут быть в разных частях макета, 
в зависимости от контекста.

Логотип ЦСКА располагается на уровне бренда партнера. Логотипы не должны располагаться в углах по диагонали.
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Р А В Н О П Р А В Н Ы Е  О Т Н О Ш Е Н И Я  Б Р Е Н Д О В 

 

Рассмотрим правила на примере рекламного макета. 

1. Оформление и типографика в стиле партнера, 
т.к. рекламируется товар партнера.  
 
2. Логотипы расположенны на одной оси, что позволяет 
визуально связать два бренда.
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ДОМИНИРОВАНИЕ БРЕНДА ПАРТНЕРА



Д О М И Н И Р О В А Н И Е  Б Р Е Н Д А  П А Р Т Н Е Р А

При оформлении различных сувенирных носителей выпускаемых партнером, рекламных 
сообщений о ЦСКА, которые распространяет партнер и прочие носители, которые создаются 
в рамках рекламной деятельности бренда партнера. Также, когда ЦСКА выступает инфор-
мационным партнером или одним из партнеров, задействованных в рекламной акции, стоит 
учитывать правила доминирования бренда партнера.

Рассмотрим взаимоотношения брендов на примере РЖД и ЦСКА:

1 .  Графическое оформление носителей выполняется в стилистике бренда партнера 
(в данном случае это РЖД).

2.  Типографика выполняется в стилистике бренда партнера (РЖД).

3. Размер логотипа ЦСКА подчиняется размеру логотипа партнера. 
Он не должен превышать 30% размера лого партнера по большей стороне (см. схему).

4. Расположение логотипов на макете диктуется смысловой составляющей: 

– При последовательном размещении первым всегда (слева или вверху) стоит бренд 
партнера, после него с выравниванием по центральной оси располагается логотип ЦСКА. 
Логотипы разделяются тонкой чертой (см. схему). 

– На макетах рекламы или имиджевых носителях без смысловой последовательности 
брендов логотип ЦСКА располагаются в дальней стороне относительно доминируещего 
бренда партнера (см. схему).
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Д О М И Н И Р О В А Н И Е  Б Р Е Н Д А  П А Р Т Н Е Р А

 

Графическое оформление и типографика носителей выполняется в стилистике бренда партнера 
(в данном случае это РЖД).
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Д О М И Н И Р О В А Н И Е  Б Р Е Н Д А  П А Р Т Н Е Р А

 

Размер логотипа ЦСКА подчиняется размеру логотипа партнера.  
Он не должен превышать 30% размера лого партнера по большей стороне.

30
%

100%
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Д О М И Н И Р О В А Н И Е  Б Р Е Н Д А  П А Р Т Н Е Р А

При последовательном размещении первым всегда (слева, вверху или по центру) стоит бренд 
партнера, после него с выравниванием по центральной оси располагается логотип ЦСКА. 
Логотипы разделяются тонкой чертой. 
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Д О М И Н И Р О В А Н И Е  Б Р Е Н Д А  П А Р Т Н Е Р А

 

На макетах рекламы или имиджевых носителях без смысловой последовательности 
брендов логотип ЦСКА располагается в дальней стороне относительно доминирующего 
бренда партнера.

Логотип ЦСКА располагается на уровне бренда партнера.
При доминировании бренда партнера логотип ЦСКА может 
располагаться в нижнем правом углу макета.
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Д О М И Н И Р О В А Н И Е  Б Р Е Н Д А  П А Р Т Н Е Р А

 

Рассмотрим правила на примере проездной карты. 

1. Оформление и типографика в стиле партнера. 
 
2. Логотип ЦСКА расположен в нижнем правом углу,
что не отвлекает внимание от бренда партнера.
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ПРИЛОЖЕНИЕ



ТЕХНИЧЕСКИЕ ТРЕБОВАНИЯ 
К ПЕЧАТНЫМ МАТЕРИА ЛАМ ФИРМЕННОГО СТИЛЯ



Фирменные бланки (стр. 42)
Печать фирменных бланков производится на мелованной бумаге плотностью не менее 90 г. 
Формат – 210*297 мм (А4).

Визитные карточки (стр. 50)
Печать фирменных визиток производится на мелованной бумаге плотностью не менее 200 г.
Лицевая сторона визитки покрывается глянцевым лаком. 
Послеобрезной формат – 90*50 мм.

Папка для бумаг А4 (стр. 49)
Печать папки производится на мелованной бумаге плотностью не менее 200 г.
Внешняя сторона папки покрывается глянцевым лаком. 
Послеобрезной формат в сложенном виде – 224*310 мм.

Бейдж сотрудника (стр. 54)
Печатается на пластиковой основе с креплением на зажим. 
Послеобрезной формат – 90*50 мм.

Пропуск сотрудника (стр. 55)
Печать пропусков производится на мелованной бумаге плотностью не менее 130 г. 
Пропуск вставляется в карман из прозрачного пластика. 
Послеобрезной формат – 100*75 мм.

Временный пропуск (стр. 56)
Печать удостоверения производится на мелованной бумаге плотностью не менее 130 г. 
Удостоверение вставляется в карман из прозрачного пластика. 
Послеобрезной формат – 100*75 мм.

Удостоверение сотрудника (стр. 57)
Печать удостоверения производится на мелованной бумаге плотностью не менее 130 г. 
С последующим вклеиванием в твёрдую обложку. 
Послеобрезной формат – 90*60 мм.

Грамоты (стр. 58)
Печать на мелованной бумаге плотностью не менее 130 г. Грамота покрывается глянцевой 
ламинацией с лицевой стороны.
Послеобрезной формат – 210*297 мм (А4).

Конверты (стр. 62)
Конверты печатаются на бумаге, предусмотренной производством. Бумага должна быть белого 
цвета, без оттенков. Форматы конвертов соответствуют ГОСТам.

Авторучка и карандаш (стр. 65)
Нанесение элементов на карандаш и авторучку производится по стандарту исполнителя. 
Используются фирменные элементы. Модель ручки и карандаша зависит от модельного ряда 
исполнителя. Желательно придерживаться дизайна, указанного в брендбуке.

Блокнот А5 (стр. 66)
Производится по стандартам исполнителя. Для нанесения используются фирменные элементы. 
Рекомендуется использовать модель с не линованными листами. Желательно придерживаться 
дизайна указанного в брендбуке.

Флешка (стр. 65)
Нанесение производится по стандарту исполнителя. Используется логотип ЦСКА и фирменный 
цвет. Модель флешки зависит от модельного ряда исполнителя. Желательно придерживаться 
дизайна указанного в брендбуке.

Т Е Х Н И Ч Е С К И Е  Т Р Е Б О В А Н И Я 
К  П Е Ч А Т Н Ы М И  М А Т Е Р И А Л А М  Ф И Р М Е Н Н О Г О  С Т И Л Я
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Визитница (стр. 69)
Производится по стандартам исполнителя. Рекомендуется использовать металлическую основу 
серебристого цвета. Для нанесения используется черно-белая версия логотипа. Желательно 
придерживаться дизайна, указанного в брендбуке.

Обложка ежедневник (стр. 67)
Обложка выполняется из крашенной в фирменный цвет кожи или из искусственного 
заменителя. Печать элементов производится методом горячего тиснения.
Формат ежедневника – А5 (210*150 мм).

Флаг настольный (стр. 68)
Флаг производится по стандартам исполнителя. Рекомендуется использовать металлическую 
основу для крепления ткани. Желательно придерживаться дизайна, указанного в брендбуке.

Кружка (стр. 71)
Производится по стандартам исполнителя. Рекомендуется использовать керамическую 
кружку с базовым синим цветом (эмаль кружки полностью синяя, как снаружи, так и изнутри). 
Желательно придерживаться дизайна, указанного в брендбуке.

Футболка (стр. 72)
Производится по стандартам исполнителя. Для нанесения используются фирменные элементы. 
Рекомендуется использовать модель с базовым белым цветом. Желательно придерживаться 
дизайна, указанного в брендбуке.

Бейсболка (стр. 73)
Производится по стандартам исполнителя. Рекомендуется использовать модель кепки 
с базовым синим и белым цветом (в зависимости от вариантов). Желательно придерживаться 
дизайна, указанного в брендбуке.

Презентация (стр. 93)
Оформление следует выполнять в соответствии с правилами указанными в брендбуке. 
Пропорции кадра цифровой презентации 2*3. При печати стоит использовать формат листа 
А4 или А3.

Реклама в прессе (А3, А4, А5) (стр. 123)
Печать по стандартам издательства. Формат рекламы зависит от формата издания 
и выбранного размера рекламного макета. При печати, если позволяет производство, 
рекомендуется использовать бумагу не тоньше 130 г, и если есть необходимость – выделять 
фирменные элементы выборочным UV-лаком. Дизайн и верстка макетов выполняется по 
правилам, описанным в брендбуке.

Наружная реклама (3*6 м, 5*15 м, 10*5 м) (стр. 129)
Печать по стандартам исполнителя. Формат рекламы зависит от формата носителя. 
Дизайн и верстка макетов выполняется по правилам описанным в брендбуке.

Мобильные офисные конструкции (Roll-up) (стр. 135)
Печать по стандартам исполнителя. Формат рекламы зависит от формата носителя. 
Дизайн и верстка макетов выполняется по правилам, описанным в брендбуке.

Веб-банер (стр. 137)
Используется для промо-активности клуба в сети с ссылкой на основной сайт cska.ru. Формат 
банера зависит от сайта, предоставляющего рекламное место. В оформлении используются 
фирменные элементы и логотип. Анимация банера зависит от места расположения и контекста.

Полиграфические материалы (стр. 144)
Печать полиграфии производится на мелованной бумаге толщиной обложки не менее 130 г. 
и внутреннего блока 90 г. Формат выбирается в зависимости от наполнения и предназначения 
тиража. На обложке желательно выделять фирменные элементы выборочным UV-лаком. 
Дизайн и верстка макетов выполняется по правилам, описанным в брендбуке.

Т Е Х Н И Ч Е С К И Е  Т Р Е Б О В А Н И Я 
К  П Е Ч А Т Н Ы М И  М А Т Е Р И А Л А М  Ф И Р М Е Н Н О Г О  С Т И Л Я
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ГАБАРИТНЫЕ СХЕМЫ РЕК ЛАМНЫХ КОНСТРУКЦИЙ 
И НАВИГАЦИОННЫХ УК АЗАТЕЛЕЙ
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Д О Р О Ж Н Ы Е  У К А З А Т Е Л И  П Р О Е З Д А

Указатели размещаются вдоль проезжей части и помогают посетителям ориентироваться. Также указатели устанавливаются на 
подъезде к территории объекта и сообщают водителю и прохожим о направлении движения в сторону объекта. Диаметр стойки 
100 мм, высота от 3 до 4 м.
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С Т Е Л Л А

Главный фирменный элемент территории спортивного 
комплекса. Он встречает всех посетителей на въезде и 
помогает в ориентировании. В конструкции используется 
логотип, фирменный графический элемент, колонна фирмен-
ного цвета. Верхний блок указателей помогает в быстром 
ориентировании при въезде на автомобиле, а нижний – для 
более детального ориентирования пешеходов. Стелла имеет 
габариты основной части 5,4×1,2м и отлично просматривается 
с проезжей части.
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У К А З А Т Е Л И  П Р О Е З Д А  Н А  Т Е Р Р И Т О Р И И

Указатели размещаются вдоль проезжей части на территории объекта и помогают посетителям 
ориентироваться. Диаметр стойки 100 мм, высота 2 м. Размер щита 1,5×1 м.
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С Л У Ж Е Б Н Ы Е  У К А З А Т Е Л И

Символы служебных указателей используются в интерьере и на территории объекта для наглядной навигации.
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У К А З А Т Е Л И  П Р О Х О Д А

Используется конструкция объемного блока со стрелкой, указывающей направление и надпись 
на стене с объектом следования. Указатели могут располагаться как на прямой стене, так и на 
углу, образуя угловой блок как на иллюстрации. Такой способ размещения указателей удобен 
для быстрого ориентирования по помещениям и проходным корридорам комплекса.
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Н А В И Г А Ц И О Н Н Ы Е  П И К Т О Г Р А М М Ы

Набор пиктограмм используется для указания расположения разных мест и территорий. 
Подвесные навигационные панели используются в интерьере спортивного объекта, 
в холлах и коридорах.
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П О Д В Е С Н Ы Е  И Н Ф О Р М А Ц И О Н Н Ы Е  П А Н Е Л И

Панели используются в интерьере спортивного объекта, в холлах и коридорах. Они более 
детально указывают посетителю на конкретные зоны и помещения комплекса. Также всю 
панель может заполнять только вспомогательная информация, без навигационных указателей.
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LOGOT YPE



B A S E  L O G O T Y P E
File:

CSKA_Logo_Eng.eps
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https://www.dropbox.com/s/5cezi7qmcvurvtc/CSKA_Logo_Eng.eps?dl=0


S I M P L E  L O G O T Y P E
File:

CSKA_Logo_Simpl_Eng.eps
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https://www.dropbox.com/s/3own1xy7xmivgf6/CSKA_Logo_Simpl_Eng.eps?dl=0


M O N O C H R O M E  L O G O T Y P E
File:

CSKA_Logo_BW_Eng.eps
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https://www.dropbox.com/s/ad505igxl8va755/CSKA_Logo_BW_Eng.eps?dl=0


L O G O T Y P E  « С Д Ю Ш О Р »
File:

CSKA_Logo_SDUSHOR_Eng.eps

S W I M M I N G  A N D
J U M P I N G  T O  WAT E R
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https://www.dropbox.com/s/k7u1ym8ynhq5soh/CSKA_Logo_SDUSHOR_Eng.eps?dl=0


T Y P E  B L O C K  « C S K A »
File:

CSKA_Type_Eng.ai
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https://www.dropbox.com/s/vqn394b5lgwvpzx/CSKA_Type_Eng.ai?dl=0


L O G O  T A G L I N E
File:

CSKA_Type_Title_Eng.ai
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https://www.dropbox.com/s/thb698almpdt0fr/CSKA_Type_Title_Eng.ai?dl=0


LET TERHEAD



B L A N K  F O R  L E T T E R S

The first and following pages
File: 

CSKA_Blanks_eng.ai
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https://www.dropbox.com/s/ygituuju8b6xglf/CSKA_Blanks_eng.ai?dl=0


F A X B A C K
File: 

CSKA_Blanks_eng.ai
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https://www.dropbox.com/s/ygituuju8b6xglf/CSKA_Blanks_eng.ai?dl=0


P E R S O N A L  B L A N K
File: 

CSKA_Blanks_eng.ai

243

https://www.dropbox.com/s/ygituuju8b6xglf/CSKA_Blanks_eng.ai?dl=0


H E A D  B L A N K
File: 

CSKA_Blanks_eng.ai

244

https://www.dropbox.com/s/ygituuju8b6xglf/CSKA_Blanks_eng.ai?dl=0


B L A N K  V I C E
File: 

CSKA_Blanks_eng.ai

245

https://www.dropbox.com/s/ygituuju8b6xglf/CSKA_Blanks_eng.ai?dl=0


E X A M P L E  O F  F I L L I N G
File: 

CSKA_Blanks_eng.ai
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https://www.dropbox.com/s/ygituuju8b6xglf/CSKA_Blanks_eng.ai?dl=0


O F F I C E  M E M O 
I N F O R M A T I O N !

Used for hand-written letters and notes

File: 
CSKA_Blanks_eng.ai
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https://www.dropbox.com/s/ygituuju8b6xglf/CSKA_Blanks_eng.ai?dl=0


BUSINESS CARD



C O R P O R A T E  B U S I N E S S  C A R D

Option 1
File: 

SCKA_visit_card_corp_eng.ai
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https://www.dropbox.com/s/59ch00sk9ir54es/SCKA_visit_card_corp_eng.ai?dl=0


C O R P O R A T E  B U S I N E S S  C A R D

Option 2
File: 

SCKA_visit_card_corp-2_eng.ai
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https://www.dropbox.com/s/wkxdmhovlxilc35/SCKA_visit_card_corp-2_eng.ai?dl=0


P E R S O N A L  B U S I N E S S  C A R D

Option 1
File: 

SCKA_visit_card_person_eng.ai
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https://www.dropbox.com/s/c75ltf6mag5mg5o/SCKA_visit_card_person_eng.ai?dl=0


P E R S O N A L  B U S I N E S S  C A R D

Option 2
File: 

SCKA_visit_card_person-2_eng.ai
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https://www.dropbox.com/s/98rwlhj6zztwlsz/SCKA_visit_card_person-2_eng.ai?dl=0


С П А С И Б О  З А  В Н И М А Н И Е


